
Dalle degustazionia
SanGimignanoai calici

rispettosidellanaturaa
basedi uveresistenti,fino

allaspesaalsupermercato

comein unteatro

Le

esperienze

I L F EST I VA L

1
arà il primo festival
dedicatoa una
Regina.Una Regina
Ribelle come
recitail titolo della

manifestazionein programma
sabato3 e domenica4 giugno
aSanGimignano, nel cuore
vitivinicolo della Toscana.
Perchélasovranain questione
nonregnain uncastelloma
hail suotronoin un bicchiere.
Si trattadi SuaMaestà la
Vernaccia, grandevino bianco

S

Tutti alla corte

della Vernaccia

toscanochesaràcelebratodal
primo all’ultimo sorsoin questa
edizionedi partenzadel “ Wine
Fest”.Un eventovoluto dal
Consorzio edai produttori di
questaeccellenzaper consentire
adappassionatie operatori
di settoredi assaggiarnee
assaporarnel’anima proprio
nei luoghi in cuiè iniziata la

suastoria secolaree dove il suo
camminodi gustoprosegue.
Un appuntamentopensatoe

realizzatosulterritorio che
prevededuegiornatecon
percorsidi degustazione
itineranti per il centrostorico
dellasuggestivacittadinain
provinciadi Siena, aNord- ovest
di Firenze.Non mancheranno
incontri con i produttori e i wine

tasting, i testenologiciguidati
alla Rocca di Montestaffoli,

sededellaVernaccia di San
Gimignano Wine Experience.Si
trattadellaprima edizionedi un
eventoideatonel luogo chesi
vuoleraccontarea tutto tondo
attraversola suaeccellenza,
ovvero il grandevino bianco
di Toscana.Fradegustazioni
e banchid’assaggioci sarà
anchel’appuntamentocon
l’aperitivo seralee il DJset.
Oltre aesibizionie momentidi
spettacolidagustarein ogni
angolo del centrostorico.

Duranteil festival dedicato
alla Regina da sorseggiare,
i ristoratori locali, inoltre,
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proporranno atutti il “Menu
dellaVernaccia di San
Gimignano” studiatodall’inizio
alla fine con abbinamentifra
cibo e vino.
lu. mos.

I L V I AGG IO

2
Bereedesplorare

con i Piwi del futuro

i chiamanovini
PIWI, dall’acronimo
tedesco
Pilzwiderstandfähig
ovverovitigno

resistenteai funghi, e

rappresentanouna tappadi un
viaggioin un universoancora
molto da esplorare.Eche,
secondola CantinaPizzolato,

segneràl’inizio di una nuova
eradella viticoltura, con il

rispetto per l’ambiente ela
biodiversità alcentrodi tutto.
Oggi la Cantinatrevigiana,
specializzatanellaproduzione
biologica eveganadal 1991,

dedica aquesti vitigni 16ettari
di superficiepercinque vini
che puntanoalla naturalezza.
Sonopiccoli grandi capolavori
da berenonsoloconil palato
ma anchecon l’immaginazione,
a partire dalle etichette

S

“narranti” dallo stile tribale.
La protagonistaè unalibellula,
simbolodi un’agricoltura
pulita e di voglia di scopriree

continuarea esplorarenel solco
dell’agricolturasostenibile.
Il biancoHuakai èunametafora
del viaggioesi riferiscea quello
compiuto dall’aziendacheè
passatadai vini tradizionali a

quelli provenienti davarietà
resistenti.Altre dueetichette,
“Hoopa” e “Hurrà”, raffigurano
la partenzainiziale e poi la
grandegioia deltraguardo,
per aver finalmente raggiunto
l’obiettivo, la meta agognata.
Infine, il rossoKontiki: «Prende
il nomedalla zatterautilizzata
dall’esploratoree scrittore
norvegeseThor Heyerdahl
nellasuaspedizionenel 1947

- ci raccontaSabrinaRodelli,

ExportManager del brand -

attraverso l’Oceano Pacifico

dal SudAmerica alle isole della
Polinesia. Il battello fu così
chiamatosecondoun antico
nomeIncadel dio dellapioggia
(Kon). Per mequesti vini sono
proprio il simbolodi unmondo
nuovo, tutto daconoscereed
esplorare,unmezzoattraverso
il quale abbiamopotutoosaree

sperimentare».
lu. mos.

L’ I N N OVA Z I ON E
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acquaaportatadi
sorso.Sempree
ovunque.Perché
nonmanchi mai e

sia adisposizione
all’occorrenza.E per tutti i
gusti, letteralmente. Perché,
peresempio,è possibileavere
con sé in ogni circostanza
unaborraccia specialeche
all’apparenzasembraessere
come tutte le altre,ma in realtà
non lo è.Perchéha la stessa
chiusuraermetica e la fibbia
pertrasportarla oappenderla
al collo, cosìda renderlaancora
piùpratica peril trasporto, ma
haun segretoe un vantaggio
in più che la rendonodavvero
unica: è una bottiglia con un
infusore interno che permette

L’

La borracciamagica

per picnic felici

di inserire frutta,verdure,
erbearomaticheecubettidi
ghiaccio,per aromatizzare,
insaporire orinfrescareciò che
sivuol bere. Ideale per chi fa

sport, per i picnic oancheda
teneresulla scrivania in ufficio,

è prodotta da Tescoma nella
linea Purity. Ed è realizzata
con un materiale plastico
usato anchein ambito medico:
neutro,chenon alterala
qualitàdei liquidi conservati
all’interno. Peril fuori casa,
soprattuttoora checon la bella
stagionesi stasemprepiù
spessoall’aperto e ci si mette
in viaggio, nonpuòmancare
unabottiglia riutilizzabile,
ancorameglio se è termica per
portarecon sé bevandecalde
o fredde, conla garanziadi
averlesemprepronte e alla
temperaturaideale. Quella
con l’infusore incorporato

è in acciaioinossidabile
con guarnizioni in silicone
chela rendonoermetica e
permettonodi mantenere la
temperaturaper diverseore.
C’è poi anchela caraffain
vetro borosilicato resistenteal
calore,semprecon un infusore
interno con filtro amaglia
finissima.Per prepararein
modonaturalee personalizzato
infusi, tè o caffésia a caldoche
a freddo.
lu. mos.

L A S PE SA

4
on semplici clienti,
macomponenti
attivi di una
comunitàspeciale
perchévariegata,

con gusti personali e abitudini
differenziate a secondadella
propria“passione”d’acquisto:
ècosìche“ Iper la grandei”
considerala suaclientela.
Tutti, uno per uno, sonounici,
praticamentedei personaggi.

N

Sei consumatori
sono“personaggi”
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Anzi “ Ipersonaggi”, come
quelli dell’omonimo concorso
proposto dauna delle realtà
più importanti nelpanorama
nazionale della Grande
distribuzioneorganizzata.
Non sonoprevisti solo premi,
masi partecipaanchea una
sortadi contest dello shopping
quotidianoal grido di «Dimmi
chespesafai e ti dirò chi
sei». Fino al 19novembre
«per provarea vincere, basta
essereséstessi». I clienti
devono collegarsialla pagina
ipersonaggi.iper.it, fare il

teste risponderea qualche
domandaper scoprire a quale
profilo si appartiene.Per
esempio, c’è lo Cheffuori casa
rappresentatodal TikToker
Alessio Pellizzoni.Frase
preferita: «Staseracucino
io». O l’Aperi-tizio come il
professore-attore star dei
social Filippo Caccamo.Con
olive, salatinie gingerino
sempre in lista. E ancora:la
Nativa Digital cheriempiepiù
carrelli onlinedi quelli con

le ruote; il Grigliatutto che
“si accende”ogni volta chesi
pensaa un pranzo tra amici;
il Bio-centrico per il quale
unaricettabuonalo è due
volte, persée per il pianeta;
l’Eroe delle promo che fra le
corsieva a caccia di risparmio
ed é«pazzoper la spesa» ma
soltantosespendeil minimo.
E poi il Gourmetper il quale
anchelo spuntinodeveessere
stellato o ancoralo Zero Sbatti
chesi alzadaldivano solo
quando«è pronto». Comedire;
a ciascunoil suo“esamedi
carrello”.
lu. mos.
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