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COMECOMUNICARE (BENE)
LA SOSTENIBILITÀNEL VINO

Arrivatoalla IXedizione,il
PremioGavihaavutocome

tema“ La comunicazione
delvinosostenibile”.Come

vivonole impresedelvino
italianola sostenibilità,

nellaricercapresentata
inoccasionedelle

premiazioni.Ruffino
si aggiudicail Premio,

mentreleMenzioni
specialivannoaGruppo

Mezzacorona,La Cantina
PizzolatoeAziendaagricola

RicciCurbastro

L
acomunicazionedell’impegnosostenibile diun’impre-
sa èdiventato ormai un assetstrategico delleattività

aziendali ilcui valore hasuperato l’ambito esclusiva-

menteinformativo-promozionale per diventare ele-

mento soggetto acertificazione e validazione dapartedelle istitu-

zioni. E il mondodel vinoitaliano nonsi sottraeallasfidadiuna

comunicazione cheriesca aevitare ipericolidellegreenwashing,

fortedi un impegnoeconomico,organizzativo e gestionaledaparte

delle imprese versopratiche econdottesostenibili, ormaidiffuso

non solo intutte le areeviticole del Paesemaanche inaziende di

tutte le dimensioni e ruolidi filiera.Questoil quadrocheè emerso
dallaIX edizionedelPremio Gavi LaBuona Italia 2023,organizza-

to dalConsorziotutela del Gavi con il supportodell’agenziadi co-
municazione TheRound Table- e il nostrogiornale comemedia-

partner - che haavuto come tema “La comunicazione del vino

sostenibile”. Temasentitodalleimpresevitivinicole, comeèemerso

dall’indaginepresentata nelcorso delPremio e condottadaWalden
Lab, Advisory& ResearchforaSustainable future&TheRoundTa-

ble peril Consorziodel Gavi,chehanno unavisioneavanzata della

sostenibilità, nonvissutacomeunaleva di marketing,ma come

“ elemento di sostanza”,in gradodi valorizzarelaproduzione vini-

cola conricadutedirettesulla qualità del prodotto,sulle sueper-

formancee sull’immaginedell’azienda.

Sostenibilitàche nellesueaccezioni -ambien-

tale, economica,sociale,ma ancheculturale,
intesacome rispetto di regole consolidate,di

storia e tradizione -diventa un impegno impre-
scindibile, una scelta a cui nessunproduttore
si puòpiù sottrarre,siaperlespintenormative
dettate dall’Agenda 2030dell’Unioneeuropea,
siain rispostaalle fascepiùconsapevolidicon-

sumatori.

Comunicare la sostenibilità,invece,sirivelaun

processolungo,spessolegatoaivalorifondativi

originaridell’aziendastessa, chepuò diventare
uno strumento didifferenziazione, di identità,

cherafforza la reputazione delmarchio,la sti-

ma e lafiducia nello stesso.Proprio perchédi

stimae di fiduciasi parla,c’è semprepiù con-
sapevolezzache ilgreenwashingappartenga al

passato e cheserietà,coerenza, trasparenza e

concretezzadebbanoesserei valori-guida della

comunicazione delvinosostenibile. Ese ilcon-

sumatore italiano in media èmeno attentoai

temidella sostenibilitàrispetto aunodelNord Europa,Germania,
Stati Uniti,Canadaè doverosocreare iniziative dicomunicazione

finalizzate ainformare,sensibilizzareededucarealvaloredellaso-

stenibilità, attraversol’utilizzo di strumentisiatradizionali,
siadigitali,sia specificatamentededicati aitemidellaso-

stenibilità comeil Bilancio ole certificazioni.

“Ancorauna voltalo scenario indicatodal

Premio e l’analisicondottasonoun esem-
pio daseguire - hacommentatoilpresi-

dente del Consorzio delGavi, Maurizio
Montobbio -.Abbiamodimostrato come

gliimprenditori delvinoin Italia comuni-

cano lasostenibilità nontantoperché sia obbligatorio,ma perché
credonosia lastradagiusta.È unmodello acui ispirarsieci porta a
una riflessione:ci aspettaun futurocomplesso in cui laresponsa-

bilità dellenostreazionisarà totalmentesullespalledeiproduttori.
Fare benele coseedirlo dopoaverlefattedimostreràlacredibilità di

un interosettore e lasuacapacitàdi rinnovarsi”.

LE CANTINE PREMIATE
Lacantina chesi è aggiudicata la IXedizione delpremioGavi è statala Ruffino,premiataper la capacitàdi
comunicareil proprio “cuoreverde”avendo messoalprimoposto, in modochiarocon lagiustaenfasi,la
tutela ambientale,il consumoresponsabile,le iniziative di “givingback”, la responsabilità eil welfareaziendale
ela lottaperladisparitàdi genere,stilando nerosu biancoivalori chesottendono allaproduzione Ruffino

esottoscrivendo unpattodi credibilitàcon il consumatore, chel’aziendarinnovaognigiorno, attraversoi
contenutiweb e social. “Siamo orgogliosiefelici di averricevuto questopremio.Bello vederecheè statacolta

l’essenzadel nostroimpegnocosìcomela suaconcretezza elatrasversalità”, hacommentato SandroSartor,

presidenteeamministratoredelegato Ruffino.Premiati,poi,con leMenzionispeciali,GruppoMezzacorona,

LaCantinaPizzolato eAziendaagricolaRicci Curbastroperla particolareattenzioneconlaqualehanno
comunicato ipropriprogetti di sostenibilità eresponsabilitàsociale in ambitovinicolo.

Da sinistra,MaurizioBassettiper GruppoMezzacorona,RiccardoRicciCurbastroperAziendaagricolaRicci
Curbastro,SandroSartorperRuffinoeSettimoPizzolatoperLaCantinaPizzolato

LapremiazionedellaRuffinocon,dasinistra,

ilpresidentedelGavi,MaurizioMontobbio,la
moderatriceLisaCasalieSandroSartor.

Sotto,unmomentodeldibattito con l’intervento
deldirettoredelnostrogiornale,GiulioSomma
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