
CONFINDUSTRIATavolarotondadedicataagli effetti dell’inflazione

La Gdo:“Orai prezzicaleranno”
ROVIGO - Dinamica dei prezzi,
consumi in contrazione,referenze
ascaffaleestrategiedi rilancio nel-

le politiche commerciali. E la pan-

demia afare daspartiacque.Molti i

temidell’incontro apalazzoGiaco-

melli a Trevisopromossodalgrup-

po agroittico molitorio zootecni-
co di Confindustria VenetoEst,
presiedutodaCarloScabin,am-
ministratore delegatodellapole-
sana DeltaGroup;conCoopItalia,
rappresentatada Massimiliano
Lazzari, direzione commerciale
Foode responsabilerepartosalumi
egastronomia,edaFrancescoScar-

celli, headof categoryPurchaising-

Beverages. Hannopartecipato an-

che leaziendedeigruppialimenta-

re, con il presidenteStefanoPavan
e la vicepresidentePaolaGoppion,
distribuzione organizzata,conil vi-
cepresidente Silvano Canella,e vi-
nicolo distillatieliquori conil presi-

dente StefanoBottegaeil vicepresi-

dente Settimo Pizzolato.
I rappresentantidiCoopItalia han-

no delineato ai numerosiimpren-

ditori presentiilquadrodellasitua-

zione. Trai temi,naturalmente,vi

èl’impattodell’inflazione, chepro-

voca la contrazionedei margini
(“all’acquisto paghiamopiù 16%

mentreallavenditagli aumentiso-

no del9%”)e il calodei volumi, già
dall’inizio dell’anno, con consu-

matori attenti anchea ridurre gli
sprechi. Recuperanoi supermerca-

ti mentre,a sorpresa,calano i di-
scount, e per tutti “ l’obiettivo è
mantenerelequotedi mercato”. In
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prospettiva, il piccodovrebbeesse-

re statotoccatoeperi prossimi mesi
si prevedeinflazione in caloe una
piccolaripresadeivolumidelle ven-
dite.

I cambiamentinelle abitudini di
consumo - hanno rilevato i rappre-

sentanti diCoopItalia - partonoan-

che primadella fiammatadell’in -

flazione, conlospartiacque rappre-

sentato dagli effetti della pande-

mia. Sonocambiatigli stilidi vitae

quindi gli acquisti: il vino si lega

alla convivialità (più spumantie
menovini fermi), i distillati alla
mixology, menocarni rossepiù
verdure,ma ancheconfermadel

fast food che abbinavantaggiosa-

mente rapiditàedeconomicità.

Perlecatenedidistribuzione,lava-
rietà nelloscaffale devecontempla-

re questapluralitàdiscelteeal tem-

po stessoanticipare e promuovere
nuove abitudini di consumo,ad
esempio nel privilegiare le produ-

zioni di territorio e quelle con alti
valori di sostenibilità.Un focusap-

profondito èstatodedicatoalpriva-
te label, con il qualeCoopItalia co-

pre già il 30%deiprodotti ascaffale,
conl’obiettivo diarrivare al50%con
5mila referenze.Una fasciadi pro-

dotti cheha posizionamentoco-

stante esubiscemenoleoscillazio-

ni di prezzorispettoai prodotti a

marca.“E’ unatendenzaeuropea,

checonsenteanchedi orientareil
consumatoreversodeterminateti-

pologie echenon necessariamente
prevedegrandivolumi mapuòcon-

centrarsi anchein nicchie di mer-

cato, prodotti di territorio e con la
possibilità di sviluppare lineedi co-

branding . E nuovi cambiamenti
sonoannunciatidall’af fermarsi
dellevenditeonline ancheperi pro-

dotti alimentari e di largo consu-

mo.
“ Comeaziendedell’intera filiera
agroalimentareedella distribuzio-
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ne rappresentiamo in Confindu-
stria VenetoEst 335 imprese per ol-
tre 22milacollaboratori diretti nelle

quattro province - ha sottolineato

CarloScabin, presidente del gruppo

agroittico Molitorio Zootecnico -

crediamomoltonella collaborazio-

ne tra noi, nelterritorio, e nello sta-

bilire relazioni concrete e pragma-

tichenelle catene di acquisto e for-
nitura, offrendoa tuttele imprese

la possibilitàdi accedere ad infor-
mazioni aggiornate. Siamo consi-

derati un settore anticiclico , che

meno risente quindi delle variazio-

ni congiunturali,ma la pandemia

primaeoral inflazione ci chiedono
di essere flessibili e in grado di co-

gliere i cambiamenti nei consumi,

negli stili di vita, nella comunica-

zione,afronte di scenaridimercato

chesaranno sempre più caratteriz-

zati da discontinuità e nuove pro-

poste allequali sapremo risponde-

re .
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Il convegno

organizzato dal

gruppo

agroittico
molitorio

zootecnico di

Confindustria

VenetoEst,
presieduto da

Carlo Scabin, per

fare il punto

sulladinamica

dei prezzi al

consumo
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